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"POTENCIALIZE
OIMPACTO DA
SUA MARCA!"

A RFTV transmite sua programacgdo para 58 municipios do
interior do Estado de Sd&o Paulo, alcangando mais de 7
milhdées de telespectadores potenciais. Além disso, estamos
disponiveis em sinal digital HDTV, atingindo mais de 85
milhées de telespectadores em todo o territério nacional
através da SKY, no canal 547, e via TVRO (parabédlicas), no
canal 38. Completamos nossa entrega de conteGdo por meio
do nosso aplicativo, site e midias sociais, alcangcando um
publico multicanal.

Com sede em Limeira e estadios em Campinas, oferecemos
contetdo informativo regional, nacional e global, além de
esporte, entretenimento e cultura. Anunciar conosco é
otimizar investimento, atingindo diversos publicos-alvos ."
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GRADE DEPROGRAMAGAO COMERCIAL

| HORA SEG | TER ‘ QuA | Qui ‘ SEX
| 05:00 IURD
08:00 INFOMERGIAL
| 09:30 FAMILIA KIDS ) FAMILIA KIDS
; FAMILIA KIDS
10:30 FAMILIA KIDS
| 10:45 VISIOMARIOS (R ) REPORTAGENS ESPECIAIS (R )
. RF PETS (R)
. 1:00 BRASIL AFORA (R ) CHEF DACRA (R )
11:30 TA MO AR CAMPINAS - AD VIVO
300 INFOMERCIAL
| 14:00 MOVELA REIS (REFRISE)
500 INFOMERGIAL
| 15:30 MOVELA JESUS (REPRISE)
| 16:00 RF COMVOCE - AOVIVO
7:00 ALERTA TOTAL - AO VIVO
Me:00 RF NEWS - AQ VIVO
20:00 LIGADOS MO ESPORTE - AO VIVO
20:30 MOVELA REIS ( INEDITO )
' 21:30 MOVELA JESUS [ INEDITO )
22:00 *NET MOTORS - 5.0.5 CARANGA
22:05 RF MEWS - (R)
23:00 CHEF DACRA BRASIL AFORA
23:30 VISIOMARIOS RF PETS - (R) REPORTAGENS ESPECIAIS INFOMERCIAL
— MET MOTORS 2 - AUTOMOBILISMO T e
00:00 IURD
SABADO DOMINGO
05:00 IURD
05:00 IURD
08:00 RF AGRO
09:30 INFOMERCIAL 09:30 | CHAO SAMFOMA E VIOLA MUSICAL
05:45 INFOMERCIAL 10:00 VIDA CAP - SORTEIO AQ VIVO
10:00 INFOMERCIAL 11:00 MET MOTORS 2 — AUTOMOBILISMO
1:00 NET MOTORS 1 - VAREJO 11:30 INFOMERCIAL
11:30 RF PETS 12:00 BETE BORGES —MUSICAL
12:15 FAMILIA KIDS 12:30 ESTUDIO MEWS
13:00 INFOMERCIAL 13:00 RESSOMAR
13:30 INFOMERCIAL 1400 MOWVELA JESUS
1400 MOVELA JESUS ' { RESUMO SEMAMAL)
{ RESUMO SEMAMNAL) 15:45 VISIOMARIOS - REPRISE
15:45 INFOMERCIAL 16:45 RF PETS - REPRISE
18:30 INFOMERCIAL 17:30 RF AGRO - REPRISE
17:30 ESCOLA DO AMOR 18:00 SANTO CULTO
1830 MOVELA REIS 1000 MOVELA REIS
{ RESUMOD SEMANAL ) { RESUMD SEMANAL )
21:30 IURD 22:00 IURD
e LEGENDA

CONCESSIONARIO




ATLAS DECOBERTURA

MUNICIPIO POPULACAO POTENCIAL DOMICILIOS
1 [Aguas de Sio Pedro 3.547 3.465 1.488 1.446| 0,003
2 |Americana 243.803 238.218 89.464 | B87.075 0,170
3 |Américo Brasiliense 41.335 40.633 14.087 | 13700 0,018
4 |Aracoiabada Serra 35.020 32.828 12.625| 11.774( 0,020
5 |Araraquara 239.870 237.307 90.835| 89484 0,154
6 |Artur Nogueira 55.748 54.690 19.389 18.869 0,027
7 |Bocaina 12.544 12.401 4,380 4,304 0,006
8 |Boituva 62.629 60.615 21.881 20.991 0,035
9 |Brodowski 25463 24.967 8.791 8.536 0,013
10 [Cabretva 50.801 47.880 16.601 | 15.544( 0,021
11 |Campinas 1.222.745 1.194.756 451.501 | 439.581 0,989
12 |Campo Limpo Paulista 86.172 83.548 29.246 | 28.041 0,042
13 |Charqueada 17.495 16.965 5.827 5.590 0,008
14 |Cordeirépolis 25.009 24.700 8.705 8.548 0,013
15 |Cosmopolis 74.016 71.876 25595 | 24.755 0,036
16 |Cravinhos 35.841 35.440 11.906| 11.713 0,017
17 |[Engenheiro Coelho 21.406 20.171 7.232 6.714 0,010
18 |Holambra 15.385 15.221 5.183 5.125 0,012
19 [Hortolandia 230.690 221122 77.896 | 74.166| 0,094
20 |Ibaté 35.734 34.487 11.662 11.135 0,014
21|Indaiatuba 258.113 251.281 89.570| 86.764| 0,172
22 |lperd 36.035 34,299 12097 | 11.391 0,012
23 |lpeuna 7.744 7.641 2.624 2.558 0,004
24 |Iracemapolis 24.796 24,388 8.421 8.250| 0,013
25 |ltapira 74.325 73.687 26902 | 26.532 0,041
26|Itu 176.863 173.428 61.021| 59.658| 0,106
27 |ltupeva 63.276 62.273 21413 21.012 0,036
28 |Jaguariina 59.155 58.493 20.656 | 20.379 0,036
29 |Jardinépolis 45.302 44,328 15.283 | 14.884| 0,020




ATLAS DECOBERTURA

MUNICIPIO POPULACAO POTENCIAL DOMICILIOS DTV
30 |Jundiai 426.126 419.134 155.586 152.522 0,335
31 |Limeira 310.757 304.670 108.576 105.947 0,172
32 |Louveira 50.362 49,241 17.099 16.611 0,029
33 |[Monte Mor 61.202 58.836 20636 19.736 0,024
34 |Motuca 4.830 4.660 1.744 1.679| 0,002
35|NovaOdessa 60.663 59.129 21.762 21.129 0,034
36 |0Orlandia 44 687 44,223 15.355 15.119 0,025
37 |Paulinia 112.829 111.207 38.154 37.587 0,076
38 |Piracicaba 408.357 401.433 145.697 142.546| 0,270
39 [Pitangueiras 40.376 39.146 13.856 13.237| 0,016
40|Pontal 51.227 48417 17.006 15.940 0,021
41 |Ribeirao Preto 717.076 709.562 265.698 262.439| 0,544
42 |Rio Claro 209.542 206,329 77.094 75.612 0,128
43 |Rio das Pedras 36.002 34.288 12.114 11.434 0,018
44 |Sales Oliveira 12.024 11.965 4.247 4210| 0,006
45 [Saltinho 8.455 8.409 2.953 2.932| 0,005
46 [Salto 120619 116.627 41619 40.091 0,067
47 |Santa Barbara d'Qeste 195.824 191.543 68.101 66.273 0,103
48 |Santa Gertrudes 27.106 26.595 9.769 9575| 0,013
49|Santa Ldcia 8.919 8.799 2.968 2.907 0,004
50 |Santo Antonio de Posse 23.703 23.057 8.248 7.897| 0,011
51|Sao Pedro 36.245 34.854 13.597 13.064| 0,019
52 |Serrana 45.981 45.050 15.078 14.621 0,019
53 |Sorocaba 692.427 676.646 242.067 235.497 0,429
54 |Sumaré 288.322 277.122 100.158 95.606| 0,140
55 [Valinhos 132.178 129.658 47.486 46.432 0,119
56 |Varzea Paulista 123.979 120.202 41.737 40.119 0,051
57 |Vinhedo 80.702 79.625 28.094 27618 0,073
58 |Votorantim 124511 120.813 41.696 40.193| 0,059

/.735.893

PAY - TV SKY 547 [PARABOLICA - TVRO SKY CANAL 38

/.562.348

15.298.241

26/7.092

Em Sdo Paulo, estado que concentra o maior PIB do pais, é o interior que se destaca como o
maior mercado consumidor do Brasil. Juntas, as pequenas cidades paulistas responderdo
por 15% do total consumido em 2022. No plano estadual, o interior de S&o Paulo serd
responsavel por 53,1% do consumo.




LISTADEPREGOS

HDRARID COMERCIAL 30" - R$
PROGRAMAS
{ RS - REAIS)

SEGASEX 09:30 10:00 INFA FEM1 FAMILIA KIDS 1.667,63
SEGASEX 11h30 13:00 JORN TANO TA NO AR CAMPINAS 3.001,73
SEGASEX 1400 1500 NOVE MNTAR NOVELA DA TARDE - REIS (REPRISE) 3.001,73
SEGASEX 1530 1600 NOVE NTAR NOWVELA DA TARDE - JESUS (REPRISE) 3.001,73
SEGASEX 1600 1700 REPO RFCVC RF COM VOCE 3.001,73
SEGASEX 17:00 1900 JORN ALEV ALERTATOTAL 3.001,73
SEGASEX 1900 20:00 JORN RFMN1 RF NEW3 3.335,25
SEGASEX 20000 20:30 ESPO ESPO LIGADOS MO ESPORTE 3.335,25
SEGASEX 20:30 21:30 NOVE NNOI1 MOVELA DA NOITE - REIS 3.668,78
SEGASEX 21:30 22:00 NOVE NNOI2 NOVELA DA NOITE - JESUS 3.335,25
SEGASEX 22:00 23:00 JORN REME RF NEWS (REPRISE) 3.335,25
SEG 23:00 2330 ENTR PAREG CHEF DACRA 2.668,20
TER 23:00 00:00 ENTR VISIO VISIONARIO 2.668,20
auA 23:00 2330 REPO RFPET RF PETS (REPRISE) 2.668,20
aw 23:00 00:00 REPO RESP REPORTAGENS ESPECIAIS 2.668,20
SEX 23:00 2330 TURI BRFO BRASIL A FORA 2.668,20
sAB 11:30 12:15 REPO RFPET RF PETS 3.001,73
SAB 1215 13:00 INFA FEM1 FAMILIA KIDS 2.250,00
S4B 1400 1545 NOVE NNOI1 NOWVELA JESUS (RESUMO SEMANAL) 2.100,00
S4B 18:30 21:30 NOVE NNOI2 MWOWVELA REIS (RESUMO SEMANAL) 2.100,00
oomM 09:00 0930 JORN RFAG RF AGRO 1.750,00
oM 14:00 1545 NOVE NNOI1 NOWELA JESUS (RESUMO SEMANAL) 2.100,00
oomM 19:00 22:00 MNOVE NNOI2 NOWELA REIS (RESUMOD SEMANAL) 2.100,00

FATORES DE CONVERSAO:

Comerciais 60" (sessenta segundos) = 2x preco de 30"
Comerciais 45" (quarenta e cinco sessungos) = 1,5x preco de 30
Comerciais 15" (quinze segundos) = 0,5 prego de x 30"
Comerciais 10" (dez segundos) = 0,5 preco de x 30"




PATROCINIO DOS PROGRAMAS:

PATROCINIO
Nfcio| Fim | S

SEGASEX  09:30 10:00 INFA FKM1 FAMILIA KIDS 1.667,63 22 64.203,56
SEGASEX 11h30 13:00 JORN TANO TA NO AR CAMPINAS 3.001,73 22 115.566,41
SEGASEX  14:00 15:00 MNOVE NTAR NOVELA DA TARDE - REIS (REPRISE) 3.001,73 22 115.566,41
SEGASEX  15:30 16:00 NOVE NTAR NOVELA DA TARDE - JESUS (REPRISE) 3.001,73 22 115.566,41
SEGASEX  16:00 17:00 REPO RFCVC RF COM VOCE 3.001,73 22 115.566,41
SEGASEX 17:00 1%:00 JORN ALEV ALERTA TOTAL 3.001,73 22 115.566,41
SEGASEX  1%:00 20:00 JORN RFN1 RF NEWS 3.335,25 22 128.407,13
SEGASEX  20:00 20:30 ESPO ESPO LIGADOS MO ESPORTE 3.335,25 22 128.407,13
SEGASEX  20:30 21:30 NOVE NNOI1 NOVELA DA NOITE - REIS 3.6608,78 22 141.247,34
SEGASEX  21:30 22:00 NOVE NMNOI2 NOVELA DA NOITE - JESUS 3.668,78 22 141.247,84
SEGASEX  22:00 23:00 JORN RENE RF NEWS (REPRISE) 3.335,25 22 128.407,13
SEG 23:00 22:30 REPO RFPET CHEF DAORA 2.668,20 4 20.218,29
TER 23:00 00:00 ENTR VISIO VISIONARIO 2.668,20 4 20.218,29
QuA 23:00 23:30 REPO RFPET RF PETS (REPRISE} 2.668,20 4 20.218,29
aul 23:00 00:00 REPO RESP REPORTAGEMS ESPECIAIS 2.668,20 4 20.218,29
SEX 23:00 23:30 TURI BRFO BRASIL A FORA 2.668,20 4 20.218,29
SAB 11:30 12:15 REPO RFPET RF PETS 3.001,73 4 22.745,57
SAB 12:15  13:00 INFA FKM1 FAMILIA KIDS 3.001,73 4 22.745,57
SAB 14:00 15:45 NOVE NMNOI1 NOVELA JESUS (RESUMO SEMAMAL) 2.001,15 4 15.163,71
SAB 18:30 21:30 NOVE NMNOI2 MOWVELA REIS (RESUMO SEMAMNAL) 2.001,15 4 15.163,71
DOmM 09:00 09:30 JORN RFAG RF AGRO B 1.667,63 4 12.636,43
DOM 14:00 15:45 NOVE NNOI1 NOVELA JESUS (RESUMO SEMAMNAL) 2.001,15 4 15.163,71
DOmM 12:00 22:00 NOVE NMNOI2 NOVELA REIS (RESUMO SEMANAL) 2.001,15 4 15.163,71

Entrega comercial por programa

2 vinhetas com assinatura 5 “ + 1 comercial de 30"




VALORES DE INSERGOES NOROTATIVO

HORARIO COMERCIAL 30"
13:00

ROTATIVO MATUTINO 02:00 2.057,18
ROTATIVO VESPERTING 13:01 15:00 3.168,49
ROTATIVO NOTURNO 15:01 00:00 3.268,55
ROTATIVO MADRUGADA 00:00 02:00 2.001,15
ROTATIVO ABERT/ENCER 02:00 00:00 2.830,%

(*) Horario de inicio da programacdo:
Segunda a sexta, das 08h00 as 00h00
Sdbado e Domingo, das 9h30 as 21h30

PREGOS DE MERCHANDISING POR PROGRAMA

FDORRMA VALOR BASE | TESTEMUNHAL | TESTEMUNHAL | AGAO INTEGRADA | COMERCIAL | MERCHANBREAK | MANUSEIO | VIS. MARCA |CITAGAO ATE
30" 60" 20" 120" CHAMADO 30" 60" ATE 10” ATE 10" 5"
12.006,90

TA NO AR CAMPINAS
JORN TANO  3.001,73 6.003,45 9.005,18 3.001,73 6.003,45 2.251,29 750,43 750,43

Seg a Sex das 11:30 as 13:00

RF COM VOCE
REPO RFCVC 3.001,73 6.003,45 9.005,18 12.006,90 3.001,73 6003,45 2.251,29 750,43 750,43
Seg a Sex das 16:00 as 17:00
ALERTATOTAL JORN
ALEV 3.001,73 6.003,45 9.005,18 12.006,90 3.001,73 6003,45 2.251,29 750,43 750,43
Seg a Sex dos 17:00 gs 19:00
RF NEWS JORN 833,81
RFN1 3.335,25 6.670,50 10.005,75 13.341,00 3.335,25 8670,5 2.501,44 833,81
Seg a Sex das 19:00 ds 20:00
LIGADOS NO ESPORTE
ESPO ESPO 3.335,25 6.670,50 10.005,75 13.341,00 3.335,25 6670,5 2.501,44 833,81 833,81
Seqg a Sex das 20-00 as 20-30
RF PETS
REPO RFPET 3.001,73 6.003,45 9.005,18 12.006,90 3.001,73 6003,45 2.251,29 750,43 750,43
Sdbado das 11h30 ds 12h15
RF AGRO
JORN RFAG 1.750,00 3.500,00 5.250,00 7.000,00 1.750,00 3.500,00 1.312,50 437,50 437,50

Domingo das Sh 65 Sh30




VALORES DE INSERGCOES NO ROTATIVO

e Banner Horizontal TV

AREA
DO CLIENTE




MERCHANDISING

FORMATOS

AQAO ESPECIAL
Branded Content*

ACAO INTEGRADA

TESTEMUNHAL

MERCHANBREAK

COMERCIAL
CHAMADO

MANUSEIO

VISUALIZACAO
DA MARCA**

CITAGAO

DESCRICAO

Criagéo de quadro ou boletim dentro do programa ou no break de acordo
com briefing da agéncia, esse formato traz conteldo relevante relacionado ao
universo da marca. A agéo especial poderd ter o nome da marca/produto na
vinheta especialmente produzida, além de poder contar com GC, visualizagéo
e/ou citagéo, manuseio do produto e/ou VT de apoio.

Acdo inserida no conteldo do programa dentro de um quadro existente, ou
ainda, no fomato de interagdo do apresentador com representante da marca.
A agdo integrada poderd contar com GC com telefone e site, visualizagdo e/ou
citagdo e manuseio do produto e VT de apoio.

Acgdo feita pelo apresentador que ressaltara os atributos da marca e seus
diferenciais com base em um texto roteirizado produzido pelo cliente/agéncia.
A agdo contard com um GC com telefone e site, visualizagéo e manuseio do
produto e logomarca no monitor do cendrio e um vtapoio.

Acdo de testemunha gravado com antecipagdo pelo apresentador.Exibido na

primeira posigdo do break.

No final do bloco, o apresentador(a) destaca o comercial a seguir citando a
marca anunciante.

Uso, manuseio ou consumo do produto/servigo com citagéo da marca e do
slogan pelo apresentador (a) do programa.

Visualizag&o da marca/produto dentro do contexto do programa/quadro.

Citag&o da Marca/produto e do slogan pelo apresentador (a) do programa.

DURAGAO

5min

2min

60" e 90"

60"

30"

(*) Antecedéncia de minimo de uma semana para produgdo da agcdo com
reunido de briefing junto com o cliente
(***) Sujeito a aprovagado

(***) CONSULTE NORMAS E PROCEDIMENTOS DE MERCHANDISING NO FINAL
DESSA LISTA DE PRECOS.




NORMAS E PROCEDIMENTOS DE COMERCIALIZAC}I\O

1. LEGISLAGAO E AUTOREGULAMENTAGAO

CONAR (Conselho Nacional de Autorregulamentagdo Publicitaria) é uma entidade
que zela pela credibilidade das mensagens publicitdrias, fazendo cumprir as normas
éticas contidas no Cédigo Brasileiro de Autorregulamentagdo Publicitria. Cédigo de
Protecdo e Defesa do Consumidor: por determinacdo desse cddigo, o material a ser
exibido deverd identificar o anunciante responsdvel pela mensagem publicitéria, de
tal forma que o consumidor, facil e imediatamente, o identifique como tal. Pelo
Cébdigo de Prote¢do e Defesa do Consumidor, um comercial pode ser suspenso caso
seja julgado enganoso ou abusivo. OBS.: Se o comercial for julgado enganoso ou
abusivo, sua veiculagdo serd suspensa e faturada normalmente sem crédito,
podendo o anunciante substituir o comercial a qualquer momento.

2. DOCUMENTACAO

Cliente e/ou Agéncia que deseje veicular na REDE FAMILIA envie sua documentacdo,
com 2 (dois) dias de antecedéncia da primeira veiculagd@o, para aprovacdo de
crédito pela darea financeira. Somente apdés a aprovagdo, ser@ possivel efetivar a
reserva de espacgos. Salientamos que também deverd ser encaminhada a carta de
credenciamento original devidamente assinada.

3. CONSULTAS E RESERVAS

Os Mapas de Programacdo estdo sujeitos a alteragdes, tendo em vista a demanda
que ocorre simultaneamente, sendo indispensdvel a consulta prévia sobre a
disponibilidade de encaixe, por meio dos contatos credenciados. Toda
comercializagdo deverd ser realizada mediante aprovagdo prévia de crédito.

4. MAPAS E AUTORIZAGOES

Os Mapas efou as Autorizagdes para Comerciais ou Merchandising devem ser legiveis
e devem ter o nome e a assinatura do representante legal da empresa
(Cliente/Agéncia). E imprescindivel que os dados cadastrais da Agéncia/Cliente
estejom completos e corretos. N&o seréo aceitos Mapas efou Autorizagées feitos a
l&pis, rasurados, com ressalvas ou emendas. Identificar quando se tratar de Cancela
e Substitui, mencionando o documento anterior com a data de emissdo. Os Mapas
em que ndo constarem essa observagdo serdo tratados e faturados normalmente,
ficando o veiculo isento de qualquer responsabilidade. Devem ser devidamente
preenchidos com periodo de veiculagdo, programas, caracteristicas da veiculagdo,
patrocinio (separando chamadas caracterizadas e comerciais), merchandising,
qguantidade de insergées, produto(s), titulo(s) do(s) filme(s), secundagem, emissora,
mercado, forma de pagamento, negociagdo e o0s respectivos caches do
apresentador serdo negociados e pagos a parte diretamente ao (a) apresentador

(a).

(*) Antecedéncia de minimo de uma semana para produgdo da agéo com reunido de briefing junto com o cliente
(***) Sujeito & aprovacéo
(***) CONSULTE NORMAS E PROCEDIMENTOS DE MERCHANDISING NO FINAL DESSA LISTA DE PREGOS.




NORMAS E PROCEDIMENTOS DE COMERCIALIZAC}I\O

5. PRAZO DE ENTREGA — MAPA RESERVA

Mapa reserva: no minimo 2 (dois) dias Gteis antes da primeira veiculacdo.
Autorizacées/Cancela e Substitui: no minimo 1 (um) dia Gtil antes da primeira
veiculagdo até das 16 horas . Apds esse hordrio, toda reserva de programacgdo para o
dia posterior ficard pendente para compensacdo. As inser¢des que ndo tiverem a
determinacdo de titulo/substituicdo efetuadas dentro do prazo estipulado seréo
faturadas sem direito a crédito. OBS.: Caso as Autorizagdes ndo sejam enviadas no
prazo estipulado em razdo de atraso ou divergéncias, a Rede Familia reserva-se no
direito de faturar os comerciais reservados ao prego da tabela vigente na época da
veiculagdo.

6. MATERIAL DE EXIBICAO

O prazo minimo para a entrega do material é de 2 (dois) dias Gteis que antecedem a
primeira data de exibi¢gdo, impreterivelmente até as 16 horas. Salientamos também
que todo material sem o registro da ANCINE ou com o prazo vencido ndo serd
liberado para veiculag@o. Todo material que esteja relacionado a medicamento
estard sujeito a avaliagdo do nosso Departamento Juridico. Portanto, somente apds
essa avaliagcdo, serd liberado para veiculagdo. No caso de concessiondrio, a emissora
reserva-se no direito de exibir materiais anteriores, caso o material em tempo habil
para exibicdo. Os arquivos com materiais de exibicdo seréo mantidos por 30 (trinta)
dias apés a dltima data de veiculagcdo. Depois desse prazo, serdo inutilizados.

7. TIPO DE MATERIAL DE EXIBIQZ\O
PADRONIZAQAO
Recebimento de material via WEB.

A REDE FAMILIA esta recebendo o material via FTP e para se cadastrar as
agéncias/anunciantes devem consultar Dp. de Programag@o ou entrar em contato
com seu atendimento comercial ou com a drea de OPEC através do telefone: (19)
3513-0812 ou pelo e-mail: opec@rftv.com.br.

Especificagdes para Arquivos de Video HD (High Definition)
Especificagdes do video:

Encapsulamento: MPEG4

Extenséo do arquivo: .mpg

Codec de compress&o: MPEG 35Mb/s

Resolucdo: 1920x1080i (interlaced/entrelagado)

Formato de tela: 16x9

Frame rate: 29.97fps (NTSC drop frame)

Bit rate (“data rate”) do video: 35Mb/s constante (CBR)
Colorimetragem: 4:2:0




NORMAS E PROCEDIMENTOS DE COMERCIALIZAC}I\O

Especificagoes para dudio estéreo ou mono:
Compressdo: PCM

Bit depth: 24bit

Sample rate: 48000Hz

Canais: 6 canais, com a seguinte configuragdo:

Os canais 1 e 2 devem conter a versdo estéreo ou mono.

1 = Esquerdo ou mono

2 = Direito ou mono

3 = Esquerdo (L)

4 = Direito (R)

5 = Audio Descricdo, esquerdo ou mono

6 = Audio Descrigéo, direito ou mono

Nivel:

O nivel de referéncia para 0VU deverd ser de -20dBFS (full scale)
O pico do dudio ndo deve ultrapassar -10dBFS, conforme a recomendagdo ITU BS.1770
(true peak)

A duracdo das vinhetas de caracterizacdo de patrocinio é de 5” (cinco segundos) e
os textos deverdo ser compostos de, no méximo, 10 (dez) palavras.

8. ALTERAGAO DE PROGRAMAGAO

A Rede Familia reserva-se o direito de alterar hordrios e titulos de programas,
independentemente de haver tempo hdbil para comunicar ao mercado publicitdrio
essas alteragdes. Nesses casos, serdo obedecidos os dias e as faixas hordrias
reservadas. Caso contrdrio, as Agéncias/CIientes ser@o consultadas. Caso um
programa de linha venha a ser substituido por algum evento ou programa especial,
serdo adotados os seguintes procedimentos: 1. Exibicdo do comercial no evento em
substituigdo ao programa cancelado; 2. Composigdo posterior pelo valor da exibi¢do,
podendo ser compensado em outros programas; - abatimento de fatura, do valor da
veiculagdo.

9. CANCELAMENTO

Com o objetivo de garantir a exibicdo dos comerciais e de evitar transtornos
operacionais, toda e qualquer comercializagdo € incanceldvel. Em cardter de excegdo
serd permitido ao anunciante substituir o comercial de um produto ou servigo por
outro de sua linha, desde que mantenha a mesma programag¢do contratada e
observe os prazos de entrega de material definidos na Lista de Pregos.

10. SUBSTITUICAO

Quando se tratar de carta Cancela e Substitui, deverd ser informado o nUmero da
carta anterior ou a data como referéncia. As cartas em que ndo constarem as
observagdes serdo faturadas normalmente, ficando o veiculo isento de qualquer
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responsabilidade. O prazo de substituicdo do material é de 2 (dois) dias Gteis para
qualquer Praga. Esse prazo serd contado a partir da data de chegada da ordem por
escrito em nossos escritorios, juntamente com o material necessario a substituicdo. A
falta de material implica a ndo aceitagdo da ordem por escrito. Nesse caso, as
emissoras reservam-se o direito de faturar contra o cliente sem crédito. Para
substituicdo de vinhetas com caracterizagdo de patrocinio ou veiculagdo em forma
de rodizio, deverd ser respeitado o prazo minimo de 3 (trés) dias Gteis da veiculag&o
.Para maior seguranga do anunciante, a emissora solicitard imediata substituigéo
caso verifique a perda de qualidade do material em exibigdo.

1. FALHA DE EXIBICAO

Sendo confirmada a falha, serd adotada a compensagdo no mesmo programa em
nova data, compensagdo em outro programa de igual valor ou abatimento de fatura.
Tal solicitagéo deveré ocorrer num prazo maximo de 45 (quarenta e cinco) dias apés
a sua ocorréncia. OBS.: Falhas de exibicdo por falta de material ou sinal /material
entregue com problemas técnicos, serdo faturadas sem crédito.

12. FATURAMENTO

Os precos a serem faturados aos anunciantes correspondem d lista de pregos
vigente no momento da exibicdo das mensagens publicitérias, caso haja alteracdo
de pregos entre a data da negociagdo e a data de exibicdo, o pregco a ser faturado
serd o da data de exibicdo da midia.

13. CONDIGCOES DE PAGAMENTO
15 (quinze) dias, fora o més para clientes com agéncia. Para clientes diretos, o
pagamento serd antes da veiculagdo.

14. CONCORRENCIA

Os comerciais de produtos concorrentes ser@o entregues em intervalos diferentes,
mas caso Ndo seja possivel veiculd-los separadamente, as emissoras reservam-se 0
direito de exibi-los no mesmo intervalo, separando-os por outros comerciais. SGo
considerados produtos concorrentes aqueles que fazem parte de um mesmo
segmento.

15. COMERCIAIS MULTIPLOS E PROMOCIONAIS

Considera-se comercial mdltiplo o que promove mais de um produto, servico,
empresa ou marca em dudio ou video. Caso ocorrag, serd cobrado um adicional de
30% (trinta por cento) sobre o valor do comercial, por marca, produto ou servigo
adicional. Considera-se um comercial promocional todo aquele que, em uma
promogdo ou concurso, fizer alusGo a outras empresas, marcas ou servigos. Quando
ocorrer, serd@ cobrado um adicional de 15% (quinze por cento) sobre o valor do
comercial. Nesse caso, o Departamento Comercial da emissora deverd ser
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consultado. Os comerciais de varejo ficam isentos do custo adicional se a alusdo a
produtos, servigos, marcas ou empresas se restringirem a indicagdo das marcas e
ofertas.

16. COMERCIAIS COLADOS

Se o numero de comerciais solicitados em seu Mapa de Programagdo, no mesmo
programa, for maior que o numero de ‘breaks’, as emissoras tentardo programa-los
de forma a ndo serem exibidos em sequéncia, mas reserva-se o direito de exibi-los
dessa forma quando ndo houver outra possibilidade.

17. INTERVALO E DETERMINAGAO
As emissoras cobrardo um acréscimo de 30% (trinta por cento) pela determinagéo do
intervalo ou do comercial no intervalo para insergéo do comercial

18. BREAK EXCLUSIVO

E um intervalo criado para a exibigdo da mensagem de um Unico anunciante. Os
fatores de convers@o deverdo ser obedecidos e ao precgo final serd acrescido no
minimo 50%.

19. COMERCIAL EM FORMATO DE EDITORIAL

Nos casos de publicidade em formato editorial e/ou jornalistico, o comercial devera
conter uma tarja de INFORME PUBLICITARIO e o texto deverd ser previamente aprovado
pelas emissoras. Esse tipo de formato comercial exige negociagdo desvinculada de
todo e qualquer acordo comercial.

20. PROMO(}()ES E CONCURSOS

A Agéncia/Cliente é responsavel pela autorizagdo do Ministério da Fazenda ou da
INDESP para realizagdo de concursos e promogdes. O nimero da autorizagdo
fornecido pela Secretaria da Receita Federal deverd constar no video de forma clara e
legivel.

21. COMERCIAIS DE ESPETACULOS E DIVERSAO PUBLICA

N&o serdo veiculados comerciais para divulgagdo dos itens acima que ndo
apresentem, de forma clara, a indica¢gdo oficial da faixa etdria para a qual estdo
classificados, mesmo que seja livre.

22. COMERCIAIS POR TELEFONE

Todo comercial que, em seu conteldo, constar niUmero de telefone (dudio e video),
deverd fazer mengdo do respectivo DDD. Caso contrdrio, sua veiculagdo estard
vetada. Em contrapartida, os comerciais que mostrem o codigo da operadora serdo
considerados multiplos e terdo o acréscimo conforme item de COMERCIAIS MULTIPLOS.
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23. COMERCIAIS DE BEBIDAS ALCOOLICAS, MEDICAMENTOS, TRATAMENTOS,
DEFENSIVOS AGRICOLAS E DERVADOS DE TABACO

Devem conformar-se & legislagdo e a autorregulamentacdo especificas.

Os derivados de tabaco néo podem ser anunciados em veiculos de comunicacdo de
massa.

Fundamento legal: Art. 220, §4 da Constituicdo Federal, Lei Federal no 9.294/96,
alterada pela Lei no 10.167/2000; Decreto Federal no 2.018/96 e Resolucdo de Diretoria
Colegiada da ANVISA — RDC no 096/2008 e RDC no 023/2009 e Cédigo Brasileiro de
Autorregulamentacgdo Publicitdria e seus Anexos.

24.PRODUTOS E SERVICOS DESTINADOS As CRIANGAS E ADOLESCENTES

Devem atender as determinacées do Estatuto da Crianca e do Adolescente (Lei no
8.069/90) e as normas éticas dispostas do Cédi go Brasileiro de
Autorregulamentacdo Publicitéria e seus Anexos, especialmente secdo 11 e, ainda,
Anexo “H” (alimentos, refriger antes, sucos e bebidas assemelhadas), no que Ihes for
aplicavel.

25. CONDI(;GES GERAIS

A REDE FAMILIA reservam-se o direito de recusar ou suspender a exibicdo de quaisquer
mensagens que colidaom com sua orientagdo editorial, empresarial, comercial ou
com sua linha de programagdo, assim como quando as mensagens

publicitarias estiverem em desacordo com as exigéncias legais. Nesses casos, o valor
do servigo serd faturado normalmente.

PREGOS DE MERCHANDISING POR PROGRAMA

1. CONFORMIDADE PARA EXIBIGAO

Todos os produtos, servicos ou marcas em agées de merchandising deveréo estar
rigorosamente enquadradas nas normas estabelecidas pelo Codigo de Defesa do
Consumidor. Ser&o veiculadas apenas as agdes de merchandising que estiverem em
conformidade com as normas de comercializagdo e juridicas da REDE FAMILIA, bem
como de acordo com leis [regras estabelecidas pelos 6rgdos regulamentadores, tais
como Conar e Anvisa.

2. ANUENCIA

Os apresentadores da REDE FAMILIA tem a livre prerrogativa de aceitar ou recusar a
sua participagcdo e envolvimento nas agées de merchandising. O conteldo
desenvolvido para os formatos de merchandising deverd passar por avaliagdo e
anuéncia tanto da Diretoria Artistica da emissora.
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3.CACHE
O Caché serd negociado e pago diretamente ao apresentador.

4. CUSTO DE PRODUQI\O
Toda e qualquer produgdo que se faga necessdria como compras, cenografia e

demais extras ndo contemplados na proposta comercial serdo cobrados a parte,
orcados e apresentados a Agéncia/Anunciante apés a definicdo do projeto.

5. PRAZO DA PROPOSTA

Cada proposta comercial correspondente as agdes de merchandising terd um prazo
de validade de 10 (dez) dias, contados a partir do recebimento por parte da
Agéncia/Anunciante. Contudo, durante o referido periodo, a REDE FAMILIA se reservam
o direito de negociar livremente o formato apresentado com os concorrentes daquele
anunciante.

6. MULTIPLICIDADE

Considera-se multiplicidade a ag@o que promova mais de 01 (um) produto, servico,
empresa ou marca, em daudio ou video. Caso isso ocorra, deverd haver o pagamento
adicional de 30% (trinta por cento), por cada marca adicional, sobre o valor da
referida agdo. Essa regra serd aplicada também as agdes que envolvam brindes ou
prémios de promocgodes.

Excecgdo & regra é feita ao Varejo, que poderd fazer mencdo de até 03 (trés) produtos
de marcas distintas na mesma agdo.

7. DISTRIBUIQZ\O DE BRINDES

O Departamento Comercial deverd ser consultado previamente sobre a realizagdo de
distribuicdo de brindes para convidados ou plateia, com a divulgagdo do produto,
servico ou marca do anunciante. Ndo serdo aceitos brindes que conflitem com
produtos ou servigos de anunciantes que j& estiverem no programa.

8. MERCHANDISING DE PROMOQZ\O

Qualquer mecdanica promocional, seja com definicdo de ganhador(a) via competigéo
ou sorteio, exige registro na Caixa Econémica Federal, conforme Portaria no 422, de 18
de julho de 2013. Assim, toda a logistica, regulamentagcdo e premiacdo serdo de
responsabilidade do anunciante.

9. CONCORRENTE DE CATEGORIA

Anunciantes concorrentes poderdo ter seus produtos, servigos ou marcas veiculados
no mesmo programa, durante o mesmo periodo de veiculagdo, a critério exclusivo da
REDE FAMILIA, respeitando a seguinte regra: No caso de programas didrios ou
semanais deve-se considerar a dist@ncia entre blocos, devendo ser realizadas por
apresentadores distintos/merchandete.
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10. DISPONIBILIDADE DE ESPAGO

A disponibilidade de espaco no programa deverd ser previamente consultada junto
ao Departamento Comercial, antes do envio do Pl. Somente serdo aceitas reservas de
espaco mediante recebimento do PI.

11. EXCLUSIVIDADE DE CATEGORIA

Para obter exclusividade da categoria em um determinado programa, o anunciante
terd que ser patrocinador master durante o periodo de 6 meses (vinhetas abertura e
encerramento, comerciais de 30", chamadas e 2 agées de merchandising por dia).
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